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Obiettivo: riaccendere la voglia di gioielli fra le nuove generazioni. Vivi Oro, potente campagna di comunicazione su web e social

Gli orafi creano brand collettivo per conquistare gli italiani

S

AREZZ0

Il Riaccendere la scintilla
tra gli italiani e l'oro. E’
I'obiettivo di Vivi Oro, il pri-
mo brand collettivo nato
per unire i produttori orafi.
Una potente e incisiva pro-
mozione attraverso web e
social per raggiungere gio-
vani e famiglie del nostro
Paese, I'Italia, che una vol-
ta acquistavano e si cocco-
lavano gioielli per cerimo-

nie e tappe della vita, per
scambiarsi oggetti unici se-
gno d’amore, e poi poco al-
la volta hanno smesso di
farlo. Buttandosi a capofit-
to in altri prodotti come i
tecnologici. Sabato prossi-
mo alla Borsa Merci di
piazza Risorgimento ad
Arezzo prima uscita pub-
blica di Vivi Oro, progetto
nato dallo sforzo comune
delle categorie.

-> a pagina 9 Serafini

E’ il primo brand collettivo delle aziende orafe e usando un linguaggio moderno vuol riaccendere
la voglia di gioielli, acquisti unici che conservano valore a distanza di tempo. Sabato presentazione

Vivi Oro scommette su web e social:
distretto unito per il mercato italiano

di Luca Serafini
AREZZ0

Il Riaccendere la scintilla
tra gli italiani e I'oro. Quello
ideato e creato dalle impre-
se aretine, con forme uni-
che e valore alto. E' I'obietti-
vo di Vivi Oro, il primo
brand collettivo nato per
unire i produttori orafi. Una
potente e incisiva promo-
zione attraverso web e so-
cial per raggiungere giovani
e famiglie del nostro Paese,
I'Ttalia, che una volta acqui-
stavano e si coccolavano
gioielli per cerimonie e tap-
pe della vita, per scambiar-
si oggetti wunici segno
d’amore, e poi poco alla vol-
ta hanno smesso di farlo.
Buttandosi a capofitto in al-
tri prodotti come i tecnolo-
gici. Sabato prossimo alla
Borsa Merci di piazza Risor-
gimento ad Arezzo prima
uscita pubblica di Vivi Oro,
progetto nato dallo sforzo
comune delle categorie, As-
sociazione Industriali, Cna,
Confartigianato, assieme al-
la Camera

di commer-

cio. Orefice-

ria Made in

Italy  per
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I'ltaly. Que-

sta la sfida

nuova, do-

po chele im-

prese del set-

tore (1.300

nel distret-

to) hanno

fatto conflui-

re le loro produzioni dove
venivano richieste di piu,
all’estero. Ecco, Vivi Oro
apre invece un dialogo di-
retto con il mercato inter-
no, da decenni in sofferen-
za ma che merita attenzio-
ne maggiore. E una strate-
gia mirata. Che solleciti e
solletichi. Perché l'oro &
oro. Ma anche l'argento, le
pietre, la bigiotteria di clas-
se con metalli non nobili
hanno spazi. Fare di tutto e
di pity, con linguaggio e stru-
menti moderni per promuo-
versi in Italia. Ecco allora il
sito internet di Vivi Oro, cu-
ratissimo, ma anche i profi-
li Facebook e ovviamente
Instagram. Una comunica-
zione che cerca contatti
con tendenze e inclinazioni
attuali. Una spinta forte per
“fare incontrare le eccellen-
ze del settore, per sostenere
illoro antico lavoro e porta-
re sempre piu persone ad

apprezzare I'oro”. La volon-
ta delle Associazioni di cate-
goria aderenti alla Consulta
Orafa di Arezzo passa ora
da una fase di adesione tra
le imprese che innervano il
territorio. Tutte invitate sa-
bato alle 10.30 alla Borsa
Merci a conoscere Vivi Oro.
Cisaranno il presidente del-
la (Camara dl Commercin
Massimo Guasconi, il presi-
dente pro tempore della
Consulta orafa Luca Parrini
(Confartigianato), Mauro
Benvenuto (Cna), Giorda-
na Giordini

(Associazio-

ne Industria-

li), Laura In-

ghirami

founder

Donna

Jewel, Pamela Salvato di
Jam communication, Gio-
vanni Pola di Great Pixel,
Marco Randellini segreta-

rio generale della Camera
di Commercig. Una iniziati-
va fresca che puo fare cen-
tro visto come gia si muove
sui social con immagini e
messaggi che invitano ad
avvicinarsi al mondo orafo,
presentando lavorazioni e
prodotti. “Vogliamo propa-
gare I'amore per l'oro tra le
nuove generazioni”’, dice
Benvenuto di Cna “risve-
gliare un interesse, dare
consapevolezza che un gio-
iello acquistato o regalato &
un manufatto con dietro
una storia di creativita, desi-
gn, abilita, un pezzo da mo-
strare e al quale affezionar-
si. E che conserva il valore
economico a distanza di an-
ni. Il gioiello non & una bu-
gia, tocca il cuore e, volen-
do monetizzare, restituisce
isoldi investiti”. Ieri il gram-
mo e arrivato a 60,72 euro.
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Eccellenze laliane Medi:

Chi siamo Storie

Distretto

partecipano

Confartigianato,
Cna e Caifira
di Commercio
Nelle foto
Parrini
(Consulta

degli orafi),
Benvenuto,
Giordini,
Guasconi
Sabato 12
marzo

alla Borsa Merci
presentazione
di Vivi Oro

alle imprese

del settore
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orafo Artigiani e industriali insieme
Al progto Progetto con Caffiera di COmMmErcio

indusiriali in corso le adesioni, attivita iniziata
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